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Опис дисципліни 

Мета дисципліни «Проблеми сучасної медіа галузі» - формування у аспірантів 

системного підходу до процесів, що відбуваються в сучасному медіапросторі, підготовка 

до досвіду  роботи в умовах, що постійно оновлюється, до постійної зміни алгоритму 

медіа підприємств у залежності від конкретних професійних обставин, аудиторії видання, 

типу медіа, посадової позиції, технологічних рамок і жанрової специфіки, а також 

адаптація науковця до ринкового запиту на журналіста і менеджера, вільно орієнтуватися 

в проблемах сучасності і вміти миттєво приймати адекватні редакційні рішення. 

ознайомлення із основними тенденціями і проблемами розвитку медіагалузі в Україні,  

показати основні алгоритми виходу медіапідприємств із проблемних ситуацій, що 

виникають в ході порушення основних етичних і юридичних аспектів роботи журналіста, 

а також: 

- розвивати здатність  до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних 

джерел,  створювати та інтерпретувати нові знання у процесі виконання 

наукового дослідження; брати участь, розробляти і управляти проєктами в галузі 

освіти та медіа 

- поглибити знання у галузі журналістики щодо основних концепцій, розуміння 

теоретичних і практичних проблем, історії розвитку та сучасного стану наукових  

знань у сфері соціальних комунікацій, оволодіння термінологією з 

досліджуваного наукового напряму; 

-  виробити навички  аналізувати медіаконтент з погляду класичних та новітніх 

дослідницьких підходів, а також на основі відповідних загальнонаукових 

методів; 
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- сформувати здатність щодо  ефективного використання сучасної методології 

дослідження, планувати і прогнозувати свій подальший професійний розвиток; 

збирати дані для свого дослідження, систематизувати та інтерпретувати їх; 

- використовувати найбільш передові концептуальні та методологічні знання в 

галузі соціально-комунікаційної науково-дослідної діяльності на межі 

предметних галузей. 

 Предмет навчальної дисципліни –  основні тенденції розвитку сучасної медіагалузі. 

 

Навчальний контент 

Години Теми Результати навчання Завдання 

лекції прак-

тичні 

самос-

тійна 

робота 

2 2 7 Тема 1. Медіагалузь 

й стратегічні 

особливості її 

розвитку в Україні. 

Сучасний стан і 

тенденції розвитку. 

Поглибити знання у галузі 

журналістики щодо 

основних концепцій, 

розуміння теоретичних і 

практичних проблем, 

історії розвитку та 

сучасного стану наукових  

знань у сфері соціальних 

комунікацій, оволодіння 

термінологією з 

досліджуваного наукового 

напряму. На основі 

системного наукового 

світогляду аналізувати 

складні явища 

суспільного життя, 

пов’язувати загально 

філософські проблеми з 

вирішенням завдань, що 

виникають у професійній 

та науково-інноваційній 

діяльності, застосовувати 

емпіричні й теоретичні 

методи пізнання. 

Питання для 

обговорення,  

презентації. 

4 4 10 Тема 2. Критерії 

визначення 

актуальних проблем 

медіагалузі: 

маніпуляцій, джинси, 

рекламних й 

іміджевих 

Виробити навички  

аналізувати медіаконтент 

з погляду класичних та 

новітніх дослідницьких 

підходів, а також на 

основі відповідних 

Питання для 

обговорення, 

презентації. 



матеріалів, 

корпоративних 

медіа, громадянської 

журналістики і 

блогінгу. 

загальнонаукових методів. 

Уміти проводити огляд, 

критичний аналіз, оцінку 

й узагальнення різних 

наукових поглядів у галузі 

дослідження, 

формулювати й 

обґрунтовувати власну 

наукову концепцію. 

Аналізувати публікації у 

межах та поза областю 

дослідження.. 

2 4 9 Тема 3. «Свобода 

слова», 

«незалежність ЗМІ», 

суб’єктивні та 

об'єктивні фактори у 

висвітленні 

актуальних проблем 

сучасності. 

 

Здатність розв’язувати 

широке коло проблем і 

завдань у галузі 

журналістики на основі 

тенденцій розвитку 

медіагалузі. На основі 

системного наукового 

світогляду аналізувати 

складні явища 

суспільного життя, 

пов’язувати загально 

філософські проблеми з 

вирішенням завдань, що 

виникають у професійній 

та науково-інноваційній 

діяльності, застосовувати 

емпіричні й теоретичні 

методи пізнання. 

Питання для 

обговорення, 

презентації. 

2 4 9 Тема 4. Моделі 

медіасистеми. ЗМІ і 

медіапідприємство. 

Поглибити  знання у 

галузі журналістики, 

зокрема засвоєння 

основних концепцій, 

розуміння теоретичних і 

практичних проблем, 

історії розвитку та 

сучасного стану наукових 

знань про сучасну медіа 

галузь, здатність збирати 

дані для свого 

дослідження, 

систематизувати та 

Питання для 

обговорення, 

презентації. 



інтерпретувати їх 

2 2 7 Тема 5. Еволюція 

медіасистеми: від 

спеціальних додатків 

до інформаційно-

промислових 

концернів. 

 

Реалізовувати стратегії 

дослідницького 

самовдосконалення та 

обирати засоби 

саморозвитку. Здатність 

аналізувати медіаконтент 

з погляду класичних та 

новітніх дослідницьких 

підходів, а також на 

основі відповідних 

загальнонаукових методів. 

Уміти проводити огляд, 

критичний аналіз, оцінку 

й узагальнення різних 

наукових поглядів у галузі 

дослідження, 

формулювати й 

обґрунтовувати власну 

наукову концепцію. 

Аналізувати публікації у 

межах та поза областю 

дослідження.. 

Питання для 

обговорення, 

презентації,  

2 4 7 Тема 6. Види 

стратегій 

медіасистеми 

Здатність розв’язувати 

широке коло проблем і 

завдань у галузі 

журналістики на основі 

тенденцій розвитку 

медіагалузі. Обізнаність 

та здатність 

інтелектуально 

взаємодіяти з 

найновішими  

дослідженнями у галузі 

журналістики, глибоко 

розуміти теоретичні й 

практичні проблеми в 

галузі дослідження. 

 

Питання для 

обговорення, 

презентації. 

2 4 7 Тема 7. Цифроїзація 

і проблеми 

функціонування 

сучасної 

Використовувати 

інформаційно-

комунікаційні технології у 

професійній науково-

Питання для 

обговорення, 

презентації. 



журналістики інноваційній діяльності, а 

також найбільш передові 

концептуальні та 

методологічні знання в 

галузі соціально-

комунікаційної науково-

дослідної діяльності на 

межі предметних галузей. 

Використовувати 

інформаційно-

комунікаційні технології у 

професійній науково-

інноваційній діяльності 

2 2 7 Тема 8. Особистість 

в сучасній 

медіасистемі 

Здатність писати, 

розмовляти та слухати 

відповідно до різних 

регістрів рідною та 

іноземною мовами, 

представляючи проблеми 

фахівцям галузі. Обирати 

адекватну предмету 

дослідження методологію, 

запроваджувати сучасні 

методи наукових 

досліджень для 

розв’язання широкого 

кола проблем і завдань у 

галузі журналістики. 

Презентувати результати 

власних оригінальних 

наукових досліджень 

державною та іноземною 

мовами в усній та 

писемній формі: 

продукувати і грамотно 

оформлювати 

різножанрові наукові 

тексти відповідно до 

сучасних вимог (стаття, 

есе, презентація, виступ 

на конференції, публічна 

науково-популярна чи 

наукова лекція тощо). 

Питання для 

обговорення, 

презентації. 



 

2 4 7 Тема 9. Концепція 

періодичного 

видання: від ідеї до 

бренду 

Здатність розв’язувати 

широке коло проблем і 

завдань у галузі 

журналістики на основі 

тенденцій розвитку 

медіагалузі. На основі 

системного наукового 

світогляду аналізувати 

складні явища 

суспільного життя, 

пов’язувати загально 

філософські проблеми з 

вирішенням завдань, що 

виникають у професійній 

та науково-інноваційній 

діяльності, застосовувати 

емпіричні й теоретичні 

методи пізнання. 

Питання для 

обговорення, 

презентації 

20 30 70 Всього 

 
 

Формування програмних компетентностей 

 

Індекс в 

матриці 

ОП 

Програмні компетентності 

ЗК4 Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел. 

ЗК 5 Здатність створювати та інтерпретувати нові знання у процесі виконання 

наукового дослідження; брати участь, розробляти і управляти медіа кон в 

галузі освіти та медіа. 

ЗК7 Здатність розробляти наукові проєкти та керувати ними, складати пропозиції 

щодо фінансування наукових досліджень, реєструвати права інтелектуальної 

власності 

ЗК9 Здатність писати, розмовляти та слухати відповідно до різних регістрів рідною 

та іноземною мовами, представляючи проблеми фахівцям галузі. 

ФК 1 Здатність застосовувати знання зі сфери соціальних комунікацій у своїй 

професійній діяльності. 

 

ФК 2 Здобуття глибинних знань у галузі журналістики, засвоєння основних 

концепцій, розуміння теоретичних і практичних проблем, історії розвитку та 

сучасного стану наукових  знань у сфері соціальних комунікацій, оволодіння 

термінологією з досліджуваного наукового напряму. 

 

ФК3 Здатність збирати дані для свого дослідження, систематизувати та 

інтерпретувати їх. 



ФК4 Здатність аналізувати медіаконтент з погляду класичних та новітніх 

дослідницьких підходів, а також на основі відповідних загальнонаукових 

методів. 

 

ФК5 Здатність розв’язувати широке коло проблем і завдань у галузі журналістики 

на основі тенденцій розвитку медіагалузі 

ФК9 Здатність використовувати найбільш передові концептуальні та методологічні 

знання в галузі соціально-комунікаційної науково-дослідної діяльності на 

межі предметних галузей. 

 

 
Програмні результати навчання 

ПРН1 На основі системного наукового світогляду аналізувати складні явища 

суспільного життя, пов’язувати загально філософські проблеми з вирішенням 

завдань, що виникають у професійній та науково-інноваційній діяльності, 

застосовувати емпіричні й теоретичні методи пізнання. 

ПРН 2 Обізнаність та здатність інтелектуально взаємодіяти з найновішими  

дослідженнями у галузі журналістики, глибоко розуміти теоретичні й 

практичні проблеми в галузі дослідження. 

 

ПРН 3 Уміти проводити огляд, критичний аналіз, оцінку й узагальнення різних 

наукових поглядів у галузі дослідження, формулювати й обґрунтовувати 

власну наукову концепцію. Аналізувати публікації у межах та поза областю 

дослідження.. 

ПРН4 Демонструвати здатність використовувати найбільш передові концептуальні 

та методологічні знання в галузі соціально-комунікаційної науково-дослідної 

діяльності на межі предметних галузей 

ПРН 5 Обирати адекватну предмету дослідження методологію, запроваджувати 

сучасні методи наукових досліджень для розв’язання широкого кола проблем і 

завдань у галузі журналістики 

ПРН9 Використовувати інформаційно-комунікаційні технології у професійній 

науково-інноваційній діяльності. 

ПРН 12 Презентувати результати власних оригінальних наукових досліджень 

державною та іноземною мовами в усній та писемній формі: продукувати і 

грамотно оформлювати різножанрові наукові тексти відповідно до сучасних 

вимог (стаття, есе, презентація, виступ на конференції, публічна науково-

популярна чи наукова лекція тощо). 
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● Політика щодо дедлайнів та перескладання. Роботи, які здано з порушенням 

термінів без поважних причин, буде оцінено на нижчу оцінку (75% від можливої 

максимальної кількості балів за вид діяльності). Перескладання модуля відбувається за 

наявності поважних причин.  

● Політика щодо академічної доброчесності. Письмові роботи викладач  перевіряє 

на наявність плагіату і допускає до захисту із коректними текстовими запозиченнями не 

більше 20%. Списування під час модульних робіт та екзаменів заборонено (у т. ч. із 

використанням мобільних девайсів). Мобільні пристрої дозволено використовувати лише 

під час онлайн- тестування (наприклад, у програмі MOODLE). 

● Політика щодо відвідування. Відвідування занять є обов’язковим компонентом 

освітнього процесу. За об’єктивних причин (наприклад, хвороба, міжнародне стажування, 

участь в представленні соціальногопроєкту) навчання може відбуватися в онлайн-формі за 

погодженням із керівником курсу. 

 

Остаточна оцінка за курс розраховується таким чином: 

 

Види оцінювання % від остаточної оцінки 

Тема 1 8 

Тема 2 8 

Тема 3 8 

Тема 4 8 

Тема 5 8 

Тема 6 8 

Тема  7 8 

Тема 8 8 

Тема 9 8 

ІНДЗ (критичне есе) 8 

Підсумковий контроль (теми 1-9) – завдання  20 

 

Шкала оцінювання студентів: 

 

ECTS Бали Зміст 

A 90-100 Відмінно (зараховано) 

B 85-89 Добре (зараховано) 

C 75-84 Добре (зараховано) 

D 65-74 Задовільно (зараховано) 

E 60-64 Задовільно (зараховано) 

FX 35-59 Незадовільно (не зараховано) з можливістю повторного 



складання 

F 1-34 незадовільно з обов’язковим повторним курсом 

 

 

До силабусу додано такі матеріали: 

1) навчально-методичний комплекс (лекційний матеріал, завдання для 

практичних занять, сформульована тематика ІНДЗ, завдання для модульного контролю); 

електронний навчально-методичний комплекс у системі MOODLE. 


	Опис дисципліни
	Навчальний контент
	Формування програмних компетентностей

