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Опис дисципліни 

Для формування та розвитку компетентного журналістикознавця важливе значення має 

розуміння сучасного стану розвитку журналістики та здатність до аналізу соціально-

комунікаційних процесів, породжених новітніми викликами ХХІ ст. 

Мета дисципліни «Тренди сучасної медіагалузі» – удосконалити фахову компетентність 

молодого журналістикознавця, актуалізувати теоретико-журналістські знання і вміння доктора 

філософії відповідно до новітніх умов та вимог інформаційно-комунікаційної галузі з метою 

формування їх професійної грамотності, а саме: 

 розвинути здатність до узагальнень, аналізу та синтезу, розвитку критичного 

мислення для розуміння процесів і явищ в медійній галузі, вміння встановлювати причинно-

наслідкові зв’язки; до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел; 

 поглибити знання у галузі журналістики, засвоєння основних концепцій, розуміння 

теоретичних і практичних проблем, історії розвитку та сучасного стану наукових знань у сфері 

соціальних комунікацій, оволодіння термінологією з досліджуваного наукового напряму; 

 виробити здатність застосовувати знання зі сфери соціальних комунікацій у своїй 

професійній діяльності; розв’язувати широке коло проблем і завдань у галузі журналістики на 

основі тенденцій розвитку медіагалузі; використовувати найбільш передові концептуальні та 

методологічні знання в галузі соціально-комунікаційної науково-дослідної діяльності на 

межіпредметних галузей; 

 сформувати здатність дотримуватись норм наукової етики, морально-етичних 

цінностей, а також правил академічної доброчесності в наукових дослідженнях і науково-

педагогічній діяльності. 

Предметом вивчення навчальної дисципліни є провідні тенденції та концептуальні 

засади сучасної журналістики, трансформації її формально-змістового контенту відповідно до 

новітніх інформаційно-комунікаційних потреб суспільства. 
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Змістовий модуль 1. Концептуально-змістові домінанти 

сучасної журналістики 

2 / 0,5 4 / 0,5 6 / 9 Тема 1. 

Політична 

журналіс-

тика на 

сучасній 

медійній 

арені 

Знати предмет і завдання 

правові й етичні основи 

політичної журналістики. 

Розуміти значення ЗМІ в 

політичній структурі 

суспільства, суть політичної 

журналістики як особливого 

різновиду професійної 

діяльності журналіста. Вміти 

визначати результативність 

(ефективність і дієвість) 

політичної журналістики, 

суспільну цінність політичної 

інформації як ресурсу 

існування соціального 

інституту політики. 

Виокремлювати суб’єктів 

політичної журналістики. 

Оцінювати завдання та 

відповідальності 

політичного журналіста за 

різних політичних 

обставин, місію бути ланкою 

між владою та суспільством. 

Володіти навичками роботи у 

різних формах газетно-

журнальної політичної 

журналістики, жанрах 

політичних матеріалів. 

Питання для 

обговорення, 

презентації, 

моніторинг 

медіа, 

пошуково-

аналітичні 

завдання. 

2 / 0,5 4 / 0,5 6 / 9 Тема 2. 

Економіч-

на 

журналіс-

тика як 

концепт 

медіа-

простору 

Знати сутність і завдання 

економічної журналістики, 

визначати її роль у 

формуванні економічного 

сегменту суспільного 

розвитку, економічної 

свідомості і культури 

громадян. Вміти аналізувати 

фінансову звітність компаній, 

змістове наповнення 

економічних матеріалів у 

загальноінформаційних медіа 

та спеціалізованих 

економічних часописах в 

Україні. Розшифровувати 

медіаманіпуляції з 

економічними показниками. 

Поглибити навички роботи з 

відкритими джерелами і 

статистичними даними при 

підготовці економічних 

медіаматеріалів. 

Обґрунтовувати доцільність і 

володіти методикою 

Питання для 

обговорення, 

презентації, 

моніторинг 

медіа, 

пошуково-

аналітичні 

завдання. 



спеціалізованої підготовки 

економічного журналіста. 

Знати напрями і специфіку 

діяльності Школи економічної 

журналістики – спільного 

проекту Української правди та 

Академії Deutsche Welle. 

2 / – 4 / 1 6 / 12 Тема 3. 

Міжнаціо-

нальна 

толерант-

ність в ЗМК 

як тренд 

Знати і розуміти причини 

виникнення міжнаціональних 

конфліктів у медіа. 

Осмислювати особливості 

етнічних стереотипів 

українських громадян, причини 

їх виникнення та чинники 

формування. Визначати й 

оцінювати рівень етнічної 

толерантності в українських 

ЗМІ. Виокремлювати 

найгостріші теми, що 

викликають міжнаціональні 

конфлікти у медіадискурсі. 

Аналізувати основні помилки 

у ЗМІ при висвітленні питань 

захисту національних прав 

людини. Окреслювати шляхи і 

методи налагодження 

міжнаціональної взаємодії і 

діалогу в українській та 

світовій журналістиці, роль 

мас-медіа у протидії 

порушенням прав людини в 

Україні. 

Питання для 

обговорення, 

презентації, 

кейси, 

моніторинг 

медіа, 

порівняльні 

таблиці. 

2 / 0,5 2 / 0,5 6 / 9 Тема 4. 

Розвиток 

релігіє-

знавчої 

журналіс-

тики в 

Україні 

Знати й розпізнавати 

конфесійні ознаки 

журналістики, визначати 

критерії її конкурентності зі 

світськими медіа. 

Виокремлювати християнську 

журналістику як тематичний 

напрям. Обґрунтовувати 

принцип релігійної 

толерантності у 

міжконфесійному 

медіапросторі. Аналізувати 

найважливіші комунікативні 

майданчики для віруючих, їх 

контент і функції. Оцінювати 

фаховість релігійного 

журналіста, виділяти 

труднощі у його роботі. 

Прогнозувати можливості та 

перспективи розвитку 

релігійної журналістики. 

Питання для 

обговорення, 

презентації, 

моніторинг 

медіа, 

порівняльні 

таблиці. 

2 / 0,5 2 / 0,5 6 / 9 Тема 5. 

Екологічна 

Осмислювати суть і значення 

екологічної журналістики у 

Питання для 

обговорення, 



проблема-

тика як 

актуальний 

тренд 

сучасної 

журналіс-

тики 

сучасному інформаційному 

суспільстві як 

найоптимальнішого засобу 

донесення екологічної 

інформації до широких мас. 

Аналізувати тематичний 

діапазон екологічних 

матеріалів, їх 

функціональність. Визначати 

й оцінювати актуальність 

екологічної тематики в 

контексті впровадження нової 

парадигми життєдіяльності та 

виробництва. Обґрунтовувати 

відповідальність ЗМІ 

екологічної спрямованості за 

формування екосвідомості, 

екологічної культури 

населення. Простежувати 

дотримування принципів 

достовірності та відкритості 

екологічної інформації та 

завдання екологічних медіа. 

презентації, 

кейси, 

моніторинг 

медіа. 

Змістовий модуль 2. Тренди сучасної медіагалузі в умовах активізації 

інформаційно-комунікаційних технологій 

2 / 0,5 2 / 1 6 / 10 Тема 6. 

Громадян-

ська 

журналіс-

тика в 

Україні: 

недооці-

нений 

ресурс 

Визначати роль соціальних 

мереж для становлення 

громадянського (вуличного) 

репортерства. Осмислювати 

значення громадянської 

журналістики для розвитку 

мейнстримних медіа в Україні 

та світі. Знати специфіку та 

методику творення вуличного 

інформаційного контенту. 

Розуміти проблему авторства 

у громадянському медійному 

дискурсі, ситуативний і 

професійний характер 

громадянського мовлення. 

Аналізувати найвідоміші 

медіаплатформи 

громадянської журналістики 

(сайт «Майдан», портал 

«ХайВей», спільнота блогів 

про культуру «Сумно», 

інструменти професійних 

медіа «Я-Кореспонден» та ін.). 

Питання для 

обговорення, 

презентації, 

моніторинг 

медіа, 

пошуково-

аналітичні 

завдання, 

кейси. 

2 / 0,5 2 / 1 6 / 10 Тема 7. 

Моніто-

рингова 

журналіс-

тика на 

арені 

новинного 

Володіти сучасними 

способами отримання 

новинної інформації. Розуміти 

й реалізовувати моніторинг як 

найпоширеніший метод 

творення новинного контенту 

внаслідок модифікації 

Питання для 

обговорення, 

презентації, 

практичні 

завдання. 



медійного 

ландшафту 

професійної діяльності 

репортера та активного 

розвитку технічних засобів 

зв’язку. Використовувати й 

удосконалювати навики 

моніторингової журналістики. 

Вміти на основі моніторингу, 

шляхом аналізу й 

систематизації інформації 

створювати ексклюзивні 

(авторські) новини. 

Аналізувати нові виклики 

моніторингової новинної 

журналістики з точки зору 

професійної спрямованості та 

якості праці журналіста. 

Розрізняти методичну й 

аналітичну складові у роботі 

офісних журналістів-

новинарів. 

4 / 0,5 4 / 1 6 / 10 Тема 8. 

Крос-медіа 

як тренд 

сучасної 

журналіс-

тики 

Знати основні характеристики 

медіареальності. Вміти 

організовувати конвергентний 

робочий процес як крос-

медійне планування й 

підготовку теми одним автором 

для різних ЗМІ. Практикувати 

алгоритм діяльності 

конвергентної редакції, 

базований на кооперації та 

узгодженій командній роботі, 

інтеграції всіх можливих 

форматів медіапродукту. Вміти 

характеризувати конвергентні 

медіаплатформи, нові медіа. 

Передбачати перспективи 

розвитку онлайн-ЗМІ. 

Визначати вплив 

мультимедійності на 

конкурентоспроможність ЗМІ. 

Оцінювати роботу 

«універсального журналіста» як 

багатопрофільного фахівця, 

його вміння створювати 

журналістську інформацію на 

основі «сюжету», контенту 

(мультимедіа), із поєднанням 

жанрів і форм. Зважати на 

інтерактивність аудиторії у 

процесі крос-медійної 

комунікації. 

Питання для 

обговорення, 

презентації, 

практичні 

завдання, 

проекти 

кросмедійних 

редакцій,  

2 / 0,5 4 / 1 6 / 10 Тема 9. 

Постправ-

да і 

фактчекінг 

Розуміти постправду як 

свідому і цілеспрямовану 

інтерпретацію фактів. Знати і 

розрізняти спектр 

Питання для 

обговорення, 

презентації, 

практичні 



у сучасній 

медіако-

мунікації 

інтерпретаційних 

можливостей, їх масштаби і 

причини. Аналізувати 

формати залучення 

суспільства до опору 

постправді та спільного 

контролю за чистотою 

інформаційного простору. 

Вміти диференціювати 

фейкові новини як важливий 

інструмент пост правди, 

передбачувати загрози їх 

поширення. Створювати 

моделі ідентифікації фейків у 

процесі формування 

критичного імунітету 

аудиторії. Оперувати 

технологією фактчекінгу у 

процесі боротьби з 

дезінформацією. Знати про 

діяльність основних 

фактчекінгових проектів в 

Україні. Працювати над 

медійною компетентністю у 

системі освіти споживачів 

інформації. Поглиблювати 

навички професійно 

працювати з інформацією, 

перевіряти її, аналізувати та 

відділяти факти від суджень. 

завдання, 

моніторинг 

медіа, 

фактчекігнові 

моделі. 

2 / – 2 / 1 6 / 10 Тема 10. 

Мовні 

тренди 

сучасної 

журналіс-

тики 

Вирізняти ключові проблеми 

мовної культури журналіста. 

Аналізувати стилістику 

сучасної журналістики, 

виділяти основні тенденції, 

чинники й умови її 

формування, фактори 

позитивного й негативного 

впливу на аудиторію. 

Фокусувати дослідницьку 

увагу на мові ворожнечі у 

контенсті мовної 

толерантності сучасних 

працівників медіа. 

Питання для 

обговорення, 

презентації, 

практичні 

завдання, 

моніторинг 

медіа, 

мовні моделі. 

  10 / 10 ІНДЗ Систематизувати, узагальнити 

і практично застосувати 

знання із предмета. Розвинути 

навички самостійної роботи. 

У змісті ІНДЗ 

продемонструвати поєднання 

теоретичних основ та 

практичних навичок аналізу 

новітніх тенденцій в 

журналістській галузі 

відповідно до новітніх 

Наукове есе 

«Глобальні 

трансформа-

ції сучасної 

медіагалузі в 

Україні: 

регіональ-

ний вимір 

(за темою 

дисертацій-

ного 



інформаційно-комунікаційних 

потреб суспільства. 
досліджен-

ня)». 

20 / 4 30 / 8 70 / 108 Всього 

 

Формування програмних компетентностей 
 

Індекс в 

матриці 
ОП 

 

Програмні компетентності 

ЗК 1 Здатність до узагальнень, аналізу та синтезу, розвитку критичного мислення 

для розуміння процесів і явищ в медійній галузі, вміння встановлювати 

причинно-наслідкові зв’язки. 

ЗК 4 Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел. 

ЗК 12 Здатність дотримуватись норм наукової етики, морально-етичних цінностей, 

а також правил академічної доброчесності в наукових дослідженнях і 

науково-педагогічній діяльності. 

ФК 1 Здатність застосовувати знання зі сфери соціальних комунікацій у своїй 

професійній діяльності. 

ФК 2 Здобуття глибинних знань у галузі журналістики, засвоєння основних 
концепцій, розуміння теоретичних і практичних проблем, історії розвитку та 
сучасного стану наукових знань у сфері соціальних комунікацій, оволодіння 
термінологією з досліджуваного наукового напряму. 

ФК 5 Здатність розв’язувати широке коло проблем і завдань у галузі журналістики на 

основі тенденцій розвитку медіагалузі. 

ФК 9 Здатність використовувати найбільш передові концептуальні та 

методологічні знання в галузі соціально-комунікаційної науково-дослідної 

діяльності на межіпредметних галузей. 
 Програмні результати навчання 

ПРН 2 Обізнаність та здатність інтелектуально взаємодіяти з найновішими 

дослідженнями у галузі журналістики, глибоко розуміти теоретичні й 

практичні проблеми в галузі дослідження. 

ПРН 3 Уміти проводити огляд, критичний аналіз, оцінку й узагальнення різних 

наукових поглядів у галузі дослідження, формулювати й обґрунтовувати 

власну наукову концепцію. Аналізувати публікації у межах та поза областю 

дослідження. 

ПРН 4 Демонструвати здатність використовувати найбільш передові концептуальні 

та методологічні знання в галузі соціально-комунікаційної науково-

дослідної діяльності на межі предметних галузей. 
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Інформаційні ресурси 
1. http://www.nbuv.gov.ua – Національна бібліотека України імені В.І. Вернадського. 

2. http://www.lib.rada.gov.ua – Національна парламентська бібліотека України. 

3. http://www.jorn.univ.gov.kiev.ua – Інститут журналістики Київського національного 

університету ім. Т. Шевченка. 

http://journlib.univ.kiev.ua/index.php?act=article&article=1239
http://yarayanna.livejournal.com/61882.html
http://www.nbuv.gov.ua/
http://www.lib.rada.gov.ua/
http://www.jorn.univ.gov.kiev.ua/


4. http://www.lib.com.ua – Електронна бібліотека України. 

5. http://www.lib.org.ua – Українська бібліотека. 

6. http://www.ukrlibworld.kiev.ua – Бібліотечний світ України. 

 

 

Політика оцінювання 
 

 Політика щодо дедлайнів та перескладання. Роботи, які здано з порушенням термінів 

без поважних причин, буде оцінено на нижчу оцінку (75 % від можливої максимальної 

кількості балів за вид діяльності). Перескладання модуля відбувається за наявності 

поважних причин. 

 Політика щодо академічної доброчесності. Письмові роботи викладач перевіряє на 

наявність плагіату і допускає до захисту із коректними текстовими запозиченнями не 

більше 20 %. Списування під час контрольних робіт заборонено (у т. ч. із використанням 

мобільних девайсів). Мобільні пристрої дозволено використовувати лише під час 

онлайн-тестування (наприклад, у програмі MOODLE) та демонстрації практичних 

завдань у процесі заняття. 

 Політика щодо відвідування. Відвідування занять є обов’язковим компонентом 

освітнього процесу. За об’єктивних причин (наприклад, хвороба, міжнародне 

стажування, участь в представленні соціального проєкту) навчання може відбуватися в 

онлайн-формі за погодженням із керівником курсу. 

 

Остаточна оцінка за курс розраховується таким чином: 
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Змістовий модуль 1 Змістовий модуль 2 

25  100 

Т1 Т1 Т2 Т2 Т3 Т3 Т4 Т5 Т6 Т7 Т8 Т8 Т9 Т9 Т10 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

40 35 

 

Шкала оцінювання студентів: 
 

Сума балів за всі 

види навчальної 

діяльності 

Оцінка 

ЄКТС 

Оцінка за національною шкалою 

для заліку 

90-100 A 

зараховано 

85-89 B 

75-84 C 

65-74 D 

60-64 E 

35-59 Fx 
не зараховано з можливістю повторного 

складання 

1-34 F 
не зараховано з обов’язковим повторним 

вивченням дисципліни 

 

До Силабусу додано матеріали навчально-методичного комплексу: 

1) Навчальний контент (розширений план лекцій). 

2) Тематика та зміст практичних занять. 

3) Сформульоване індивідуальне науково-дослідне завдання. 

4) Електронний навчально-методичний комплекс у системі MOODLE. 

 

http://www.lib.com.ua/
http://www.lib.org.ua/

