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Опис дисципліни 
Курс «Реклама» є вибірковою дисципліною професійної підготовки журналістів 

кваліфікаційного рівня «бакалавр». 
Реклама як показове явище сучасного комунікативного простору становить собою 

важливу сферу журналістської діяльності. Вона входить у життя сучасної людини-
споживача, перебираючи на себе функції чинника, який не лише значною мірою визначає 
економічну сферу життя суспільства, а також відбиває й одночасно формує масову культуру 
і свідомість. У цьому контексті реклама повинна бути багаторівнево вивчена й усвідомлена 
майбутніми журналістами з огляду на її справжнє місце у функціонуванні як матеріальної, 
так і духовної сфер буття кожної людини й суспільства в цілому. 

Метою курсу «Реклама» є ознайомлення студентів з актуально-практичними та науково-
прикладними основами реклами,  зі специфікою підготовки рекламних матеріалів для мас-медіа, 
особливостями функціонування реклами в різних видах засобів масової інформації.  

Зміст дисципліни «Реклама» розроблено на основі відповідних положень щодо підготовки 
фахівців у сфері журналістики, норм і традицій вищої університетської освіти, а також профілю 
освітньо-професійної програми. 

Навчальний контент 
 Теми Результати навчання 
   

Змістовий модуль 1. Теоретичні основи реклами 
 

1. Тема 1. Вступ до курсу. Історія та 
основні етапи розвитку реклами 

Знати передумови та джерела виникнення, 
основні етапи розвитку рекламної діяльності як 
феномену масової комунікації, особливості та 
умови існування реклами в різні періоди, 
найвідоміші постаті й теорії в історії досліджень 
рекламної діяльності 

2. Тема 2. Поняття та сутність 
реклами. Законодавча база. 
Правові основи рекламної 
діяльності 

Знати дефініцію поняття «реклама»,  її 
особливості.  
Вміти виокремлювати функції реклами, 
характеризувати рекламно-комунікативний 



 процес, правові та етичні норми рекламної 
діяльності, чинні в Україні й у світі та історію їх 
укладання 

3. Тема 3. Класифікація реклами Знати основні принципи класифікації реклами, 
форми, рекламні засоби. 
Вміти користуватися класифікаційними 
критеріями реклами для виділення типів, видів, 
форм і жанрів реклами в різних каналах її 
розповсюдження 

4. Тема 4. Рекламне повідомлення: 
зміст, форма, структура 

Знати сутність, основні цілі, функції та 
структури рекламного повідомлення, набір 
основних вимог до його створення, правові та 
етичні норми стосовно до форми і змісту PП. 
Володіти навичками створення рекламних 
повідомлень 

5. Тема 5.  Стиль та моделі 
рекламного звернення 

Знати основні рівні рекламного впливу на 
споживача (когнітивний, афективний, 
сугестивний, конатівний), прийоми ефективного 
впливу на споживача, основні етапи творчого 
процесу; 
Вміти організовувати процес створення текстів у 
рекламі, застосовувати різні підходи до 
рекламної творчості, створювати "портрет 
споживача" на основі дослідження його потреб, 
оцінювати відповідність візуальних образів 
ключовим завданням реклами, макет готового 
рекламного повідомлення, використовувати 
креативні стилі (раціональний, емоційний, 
стимулюючий), оцінювати ефективність 
підходів, використаних для створення PП. 
Володіти навичками визначення відповідності 
готового рекламного повідомлення 
маркетинговим, комунікаційним стратегіям, 
умінням формулювати ідеї для вибору найбільш 
вдалої мотивації рекламного повідомлення, 
навичками формування основних компонентів 
макета РП 

6. Тема 6. Проектування рекламного 
образу як складової 
соціокультурного стану 
суспільства 

Знати дефініцію поняття «рекламний образ». 
Вміти використовувати різні образи в рекламний 
текст. Володіти прийомами створення 
рекламних образів 

7. Тема 7. Креатив рекламних 
текстів 

Знати дефініцію поняття «рекламний креатив», 
мету, основні завдання, принципи та функції  
рекламного креативу. 
Вміти застосовувати комунікативні технології у 
рекламному креативі, здійснювати управління 
процесом розробки рекламної ідеї. 
Володіти навичками формування стратегій у 
рекламному креативі, креативними прийомами у 
формуванні та проведенні рекламних кампаній 

  
Змістовий модуль 2. Практика рекламних агенцій та кампаній 

 
8. Тема 8. Рекламна агенція: мета, Знати дефініцію поняття «рекламна агенція», 



функції, методи роботи мету, завдання та функції рекламної агенції, 
типи, категорії, види реклами  та їх 
використання в практиці рекламних агенцій, 
регулювання ринку рекламних агенцій, ринок 
реклами. 
Засвоїти методи роботи рекламних агенцій, 
основні підходи до організації рекламної 
діяльності. 
Вміти здійснювати аналіз діяльності рекламних 
агентств (історія виникнення, ріст, досвід, 
історія клієнтури, кадри, концепція маркетингу, 
планування компанії, творчі можливості, засоби 
реклами, стимулювання збуту, сфери торгівлі, 
пропаганда товару, виробництво, технології, 
підтримка контактів), формувати ефективні 
рекламні комунікації, застосовувати види, 
форми реклами  для просування певних 
ринкових об’єктів, аналізувати роботу 
рекламодавця з рекламним агентством, 
взаємовідносини між рекламним агентством і 
клієнтом, надання рекламних послуг, складати 
стратегічні та тактичні плани роботи рекламних 
агенцій, планувати та проводити заходи 
рекламної комунікації в рекламних агенціях 

9. Тема 9. Професійні стандарти 
працівників рекламної агенції 

Знати професійні стандарти працівників 
рекламних агенцій. 
Вміти здійснювати аналіз на предмет 
дотримання/порушення професійних стандартів 
працівниками рекламних агенцій 

10. Тема 10. Етика та психологія 
роботи рекламної агенції. 
Психологічні основи рекламної 
комунікації 

Знати психологічні засади рекламної 
комунікації. 
Вміти визначати етичні принципи професійної 
діяльності  рекламних агентств 

11. Тема 11. Послуги рекламних 
агенцій  

Вміти здійснювати аналіз на предмет 
ефективності/неефективності діяльності 
рекламних агентств, характеризувати весь 
спектр послуг тої чи іншої рекламної агенції, 
здійснювати оцінку щодо надання ними послуг 

12. Тема 12. Рекламна кампанія як 
основна форма рекламної 
діяльності. Стратегія і тактика 
рекламної кампанії 

Знати дефініції понять «рекламна кампанія», 
«рекламна стратегія». 
Вміти вивчати ефективність проведення 
рекламної кампанії, розробляти рекомендації 
щодо її вдосконалення, аналізувати чинні види 
рекламних стратегій, їхні переваги та недоліки. 
Володіти принципами розробки рекламної 
стратегії 

13. Тема 13. Соціальна 
відповідальність рекламістів. 
Саморегулювання рекламної 
галузі 

Знати основні засади та функції 
саморегулювання у рекламній сфері. 
Розуміти важливість соціальної відповідальності 
рекламістів перед аудиторією (отримувачами 
рекламних повідомлень, суспільством, певними 
категоріями населення, особистостями, 
відношеннями рекламістів та рекламодавців,  
інститутами державної влади). 



Вміти аналізувати міжнародний та національний 
досвід саморегулювання у рекламній галузі, 
формувати механізми саморегулювання реклами 

  
Змістовий модуль 3. Реклама у ЗМІ 

 
14. Тема 14. Друковані засоби 

поширення реклами 
Знати основні поняття і прийоми реклами в 
друкованих засобах масової інформації 

15. Тема 15. Жанри газетно-
журнальної реклами 

Знати види та форми друкованої реклами, жанри 
газетно-журнальної реклами (рекламне 
оголошення, рекламна замітка, рекламна стаття, 
рекламна рецензія, рекламна кореспонденція, 
рекламний звіт, рекламне інтерв’ю, рекламний 
репортаж), їх особливості.  
Засвоїти механізми створення друкованої 
реклами. 
Вміти писати рекламні тексти, дотримуючись 
структури 

16. Тема 16. Дизайн реклами та 
емоційно-естетичне в газетно-
журнальній періодиці 

Вміти створювати дизайн макета друкованого 
рекламного звернення, враховуючи вид макета, 
центральний елемент рекламного звернення, 
його спрямованість, основні засоби дизайну 

17. Тема 17. Фотореклама в 
друкованій періодиці 

Знати сутність поняття «фотореклама», жанри 
фотографій у пресі, особливості та тенденції 
розвитку сучасної фотореклами. 
Вміти здійснювати порівняльний аналіз газетних 
та журнальних фотоілюстрацій, характеризувати 
особливості фотографій на шпальтах глянцевих 
журналів, розрізняти види рекламної фотографії 
(іміджева, предметна, каталожна, інтер’єрна, 
діловий та політичний портрет) 

18. Тема 18. Функціональна типологія 
та класифікація телевізійної 
реклами 

Знати основні жанри і форми телереклами 
(телеоголошення, анонс, ролик, спот, джингл, 
кліп, відеофільм, рекламна передача, продакт 
плейсмент тощо). 
Засвоїти особливості створення телереклами. 
 Вміти визначати жанри та форми телевізійної 
реклами, здійснювати аналіз зображально-
виражальних засобів і ресурсів та видів 
телевізійних сценаріїв 

19. Тема 19. Радіореклама. Засоби 
виразності в рекламному 
аудіовізуальному тексті 

Знати дефініцію поняття «радіореклама»,  
жанрову палітру радіо реклами (коротке 
закличне звернення, репліка, розгорнуте 
радіооголошення, радіоафіша, анонс, обмін 
репліками, радіоспот (сценка), консультація 
спеціаліста, джингл). 
Засвоїти особливості створення радіореклами. 
Володіти прийомами ефективного 
аудіорекламування 

20. Тема 20.  Інтернет-реклама: види, 
особливості 

Знати найпоширеніші та нові види реклами в 
сучасних інтернет-ЗМІ, особливості розміщення 
рекламних матеріалів у соціальних мережах. 
Вміти розрізняти різновиди інтернет-реклами, 
пряму і приховану рекламу, здійснювати 



порівняльний аналіз рекламних повідомлень в 
українських та зарубіжних інтернет-ЗМІ. 
Володіти навичками створення текстів 
рекламної розсилки та застосування гіперлінків 
із рекламною метою 

 
Формування програмних компетентностей 

Індекс в 
матриці ОП 

Програмні компетентності 

ЗК02 Знання та розуміння предметної області та розуміння 
професійної діяльності 

ФК04 Здатність створювати медіапродукт у сфері 
відображення економічних, правових, політичних 
питань, питань культури та мистецтва, соціальних 
питань, питань міжнародних відносин та інших видів 
діяльності 

ПРН15 Створювати грамотний медіапродукт на задану тему, 
визначеного жанру, з урахуванням каналу поширення 
чи платформи оприлюднення 
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Політика оцінювання 
● Політика щодо дедлайнів та перескладання: Роботи, які здаються із порушенням термінів 

без поважних причин, оцінюються на нижчу оцінку (75% від можливої максимальної 
кількості балів за вид діяльності балів).  

● Політика щодо академічної доброчесності: Списування під час контрольних робіт та заліку 
заборонені (в т.ч. із використанням мобільних девайсів). Мобільні пристрої дозволяється 
використовувати лише під час онлайн-тестування та підготовки практичних завдань у 
процесі заняття. 

● Політика щодо відвідування: Відвідування занять є обов’язковим компонентом 
оцінювання. За об’єктивних причин (наприклад, хвороба, працевлаштування, участь у 
представленні соціального проєкту, міжнародне стажування) навчання може відбуватись в 
онлайн-формі за погодженням із керівником курсу. 
 

Оцінювання 
Остаточна оцінка за курс розраховується так: 

Види оцінювання % від остаточної оцінки 

Модуль 1 (теми 3-7) усне опитування, завдання, 25 



презентація 

Модуль 2 (теми 8, 9, 11) усне опитування, завдання, 
презентація 

15 

Модуль 3 (теми 15-20) усне опитування, завдання, 
презентація 

30 

Модуль 4. ІНДЗ (захист творчих проєктів) 30 

РАЗОМ: 100 

 
До Силабусу також готуються матеріали навчально-методичного комплексу: 
1. Навчальний контент (розширений план лекцій). 
2. Тематика та зміст лабораторних занять. 
3. Тематика для ІНДЗ. 
4. Електронний навчально-методичний комплекс у системі MOODLE. 

 


